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Rozmowa z Ryszardem Dymnym, prezesem spotki Kuchnie Swiata

Co jest specjalnoscia firmy Kuchnie Swiata
— importera i dystrybutora produktow spo-
zywczych z catego Swiata?

Ryszard Dymny, prezes spétki Kuchnie Swiata:
Sprowadzamy do Polski ponad 24 ton $wiezych ryb
tygodniowo. W pierwszych trzech kwartatach 2018 r.
zaimportowaliSmy owoce morza o wartosci 19 min zt.
Importujemy rocznie, bezposrednio od producentéw,
ponad 250 kontenerdw rdznych artykutéw spozyw-
czych i dodatkéw pochodzacych z kuchni regional-
nych catego $wiata. JesteSmy najbardziej wyspecja-
lizowanym dostawca dla branzy gastronomicznej,
szczegoblnie dla kuchni azjatyckiej i restauracii sushi.
W segmencie HoReCa (hotele, restauracje, katering)
jesteSmy okreslani mianem potentata w obrocie sushi
produktami. Swieze i mrozone wyroby pochodzace

z naszych hurtowni ryb, krewetek i innych owocéw
morza, znajduja sie na stotach restauracyjnych

i potkach sklepowych w catym kraju. Mamy najwiek-
szy w Polsce asortyment obejmujacy ponad 5 tys.
réznego rodzaju ryb, owocéw morza oraz innych
produktéw i dodatkéw pochodzacych z kuchni regio-
nalnych $wiata.

Czy sa to osiagnigcia ostatnich lat?

Nasza firma powstata w 1990 r., a marka Kuchnie
Swiata jest obecna na polskim rynku od 2004 r.
Dysponujemy wiasng baza magazynowo-logistyczna
i dobrze zorganizowana flota transportowa, dzieki
ktorej nasze dziatania maja zasieg ogdlnopolski.
Mamy 6 oddziatéw z wtasnymi magazynami w klu-
czowych miastach Polski — w Krakowie, Poznaniu,
Wroctawiu, Gdansku, Olsztynie i w Warszawie

— centrala miesci sie w podstotecznym Czosnowie.

Jaki jest w Polsce popyt na owoce morza?
Rynek jest coraz bardziej chtonny — w 2017 r.
polska gastronomia urosta o 5 proc., siegajac
28 mld zt. Szczeg6lnym popytem ciesza sie owoce
morza i egzotyczne kulinaria. Dawniej nie byto
nas stac na chodzenie do restauracji, ale to si¢
zmienia. Z danych PMR i Eurostatu wynika, ze
Polacy wydaja na ustugi hotelowe i restauracyj-
ne 3,2 proc. budzetéw domowych. Statystyczny
Polak coraz wiecej podrézuje — odwiedza nie
tylko Europe czy Egipt, ale i odlegte, egzotyczne
zakatki Swiata. Z podrézy przywozi regionalne
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ich wiedza i doswiadczenie.

Konkurenci prébuja nam ich podkupic oferujac im wyzsze pensje na start, ale przeciez wiadomo, ze

to jest zacheta obliczona jedynie na przejecie. Konkurenci, zwtaszcza ci zagraniczni, ktérzy wchodza
nieraz do Polski bogaci w kapitat, nie moga jednak kupi¢ sobie takich wartosci, jak wiedza, znajomos¢
rynku, do$wiadczenie, wypracowane przez lata kontakty — méwi Ryszard Dymny, prezes spétki Kuchnie
Swiata, na zdjeciu w $rodku wraz z kadra kierownicza i zarzadzajaca. [FOT. ARC]

specjaty i wspomnienia potraw, ktére nie sa

znane nad Wista. Szukajac smaku egzotycznych
wojazy rodacy odwiedzajg dobre restauracje i sa
otwarci na kulinarne eksperymenty. Dzieki m.in.
tej tendencji nasza firma odnotowuje dwucyfrowe
wzrosty przychoddw rok do roku.

Gdzie kryje sie sekret tak dynamicznego
rozwoju?

Wiedza oraz wieloletnie doswiadczenie w im-
porcie artykutéw spozywczych z najdalszych

zakatkow Swiata zapewniajg nam pozycje lidera.
Przewaga nad konkurentami wynika tez z sieci
bezposrednich kontaktdw z producentami wyro-
bow spozywczych na wszystkich kontynentach,
jaka udato nam sie zbudowaé w ciagu 28 lat.
Dzieki temu dostarczamy na rynek najwyzszej
jakosci egzotyczne towary po konkurencyjnych
cenach. Przestrzeganie rygorystycznych norm
jakosci, przez nasz dziat zakupdw i w catym fancu-
chu dostaw, zapewnia nam utrzymanie i state
poszerzanie kregu kontrahentéw — obecnie

mamy ponad 5,5 tys. statych odbiorcow z rynku
HoReCa w catej Polsce.

A jak Kuchnie Swiata radza sobie

z konkurencja?

Naszym gtéwnym aktywem sg pracownicy

— ich wiedza i do$wiadczenie. Konkurenci probuja
nam ich podkupi¢ oferujac im wyzsze pensje na
start, ale przeciez wiadomo, ze to jest zacheta
obliczona jedynie na przejecie. W istocie konkurenci,
zwlaszcza ci zagraniczni, kt6rzy wchodza nieraz

do Polski bogaci w kapitat, by zdoby¢ krajowy rynek,
nie moga osiagna¢ zaktadanego celu bo nie sposéb
kupi¢ sobie takich wartosci, jak wiedza, znajomos¢
rynku, doswiadczenie, wypracowane przez lata kon-
takty. Bez nich za$ trudno osiagna¢ przewage kon-
kurencyjna, nad takim rywalem jak Kuchnie Swiata,
ktory wciaz sie rozwija i poszerza zakres dziatania.
JesteSmy nie tylko priorytetowym dostawca od-
biorcéw HoReCa, ale tez samodzielnym detalistg
prowadzacym sie¢ sklepéw ,Kuchnie Swiata”, usy-
tuowanych w galeriach handlowych najwiekszych
miast Polski. Zaopatrujemy tez innych detalistow
i prowadzimy sprzedaz przez internet. W asorty-
mencie mamy tysigce produktéw, w tym wiele
nieznanych konsumentom, a jedynie wytrawnym
smakoszom i kuchmistrzom renomowanych
restauracji i hoteli.

Jesli produkt nie jest znany szerokiemu
odbiorcy, to jak na nim zarabiac?

Mozna, ale wymaga to wzmocnienia dostaw
fachowym doradztwem kulinarnym. Szkolimy
kucharzy z najlepszych restauracji i hoteli

w Polsce. Dla klientéw indywidualnych prowadzi-
my kampanie edukacyjna, polegajaca na cyklicz-
nym publikowaniu autorskich artykutéw

na stronie internetowej naszej firmy w sekcji
»Warto Przeczytac” i na naszym facebookowym
fanpage'u. Opisujemy w nich nasze produkty,

ich wartosci i wtasciwosci zdrowotne, ich historie
i ciekawostki z nimi zwigzane, a takze podajemy
oryginalne przepisy kulinarne i porady.

Partner publikacji Kuchnie Swiata
www.kuchnieswiata.com.pl
FB: @KuchnieSwiata



